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Notre objectif : accélérer notre montée en compétences et promouvoir la valeur 

ajoutée de notre métier dans nos organisations (entreprises, collectivités publiques, 

associations, etc.)

LE CLUB WE ARE COM

DES RENCONTRES ENTRE

EXPERTS

DES CONTENUS

EXPERTS

Le collectif des pros de la COM passionnés par leur job 🚀
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LES MARQUES
SE JOUENT DES ARTS



La publicité, c’est 

la plus grande 

forme d’art du 

XXème siècle.

Marshall McLuhan, 

Philosophe des médias



est l’un des trois célèbres petits cochons 
du conte pour enfants

NAF-NAF



NAF-NAF



NAF-NAF

Plagiat ?

Banality de Jeff Koons (1988)



Savador Dalί
a conçu le logo de la sucette

CHUPA CHUPS



CHUPA CHUPS



CHUPA CHUPS



EN PARLANT DE DALI…



Le bouillon

est présent dans une peinture de Picasso

KUB MAGGI



KUB

"Paysage avec affiches" de Pablo Picasso (1912)



Se passionne pour le cirque

PERRIER



PERRIER



PERRIER



danse le « twist », « swing » et le « tango »

TWINGO



PERRIER



TWINGO



se pare d’uniformes Christian Lacroix

AIR FRANCE



AIR FRANCE

1946 : Georgette Rénal crée la première 

tenue des hôtesses de l'air
1951 : Georgette de Trèze modernise les 

uniformes



AIR FRANCE

1962 : Marc Bohan 

chez Dior

Fin des années 60 : 

Banlencidaga

1987 :

Nina Ricci, Carven et Louis Féraud.



AIR FRANCE



Le Capitaine Hadock boit du whisky

LOCH LOMOND



LOCH LOMOND
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LES MARQUES
D'ORIGINE INSPIRÉE



est née en Poitou-Charentes

PANZANI



PANZANI



est désormais normand

BREIZH-COLA



BREIZH COLA



EN PARLANT DE COLA…



habille les travailleurs français

ARMOR LUX



ARMOR LUX



Oui biloute !

sont ch’tis

LES 3 SUISSES



LES 3 SUISSES



ne veut absolument rien dire

Häagen-Dazs



HAÄGEN-DAZS



HAÄGEN-DAZS



fait figurer dans son logo 

un enfant mangé par un serpent

ALFA ROMEO



ALFA ROMEO



La vague du logo 

s’inspire d’une estampe de Hokusai

QUIKSILVER



QUICKSILVER



fait réréfence à la déesse Niké

NIKE



NIKE
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LES MARQUES
S'ADAPTENT AUX CODES CULTURELS



La coulrophobie a tué Ronald, 

le clown de

MCDONALD’S



MCDONALD'S



MCDONALD'S



En russe, 

signifie prostituée

BLÉDINA



BLÉDINA



s’appelle PFK au Québec

KFC



KFC



s’appellent Les Calinours au Québec

LES BISOUNOURS



BISOUNOURS



s’appelait Cadabra

AMAZON



AMAZON
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LES MARQUES
SONT DES RÉFÉRENCES CULTURELLES



Le catalogue

a été plus diffusé que la Bible et le Coran

IKEA



IKEA



est la marque de basket la plus portée au cinéma

CONVERSE



CONVERSE



CONVERSE



tire son nom d’une coiffure en vogue : L’auréale

L’ORÉAL



L'ORÉAL



Le crocodile de

vient du sunom de René Lacoste 

LACOSTE



LACOSTE



LACOSTE



La voix des annonces 

s’appelle Simone

SNCF



SNCF



SNCF



sont des antonomases

KLEENEX, SCOTCH, SOPALIN…



ANTONOMASES
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LES MARQUES
RÉINVENTENT LEUR BUSINESS



livrait des cassettes VHS par voie postale

NETFLIX



NETFLIX

1997 2007 AUJOURD'HUI



vendait des jeux de cartes

NINTENDO



NINTENDO

1889 1977 AUJOURD'HUI



Le premier produit

était un rice cooker

SONY



SONY

1945 1954 AUJOURD'HUI



fabrique des motos depuis la 2nde Guerre mondiale

YAMAHA



YAMAHA



troque les moteurs d’avion pour ceux des autos 

BMW



BMW

1916 - 1919 1923



Les produits

étaient vendus en pharmacie 

DANONE



DANONE
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LES MARQUES
S'ENGAGENT



s’engage dans la résistance 

CARTIER



Oiseau libéréOiseau en cage

CARTIER



vous offre votre ceinture de sécurité

VOLVO



VOLVO



aurait rendu hommage à Alan Turing

APPLE



APPLE



développe une gamme valorisant les différences 

et les métiers au féminin

BARBIE



BARBIE



s’engage en faveur du droit de vote des femmes

BOURJOIS



BOURJOIS



se rêvait en jeu anticapitaliste

MONOPOLY



MONOPOLY



Une marque, c’est 

juste de l’émotion. 

On ne peut pas la 

toucher, on ne peut 

pas la sentir. C’est 

dans notre tête.

Martin Lindstrom, 

Spécialiste du neuro-marketing
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Merci


