Mardi 8 novembre 2022

Atelier bonnes pratiqgues

SPONSORING

Les strategies d’activation de Paris 2024




Les speakers du jour

Sylene Chevalet Stéephanie Dartevelle
Head of communication VP Major Sport Events
Paris 2024 partnership & Everyday Experiences

Decathlon Accor



LE PARRAINAGE

LES TECHNIQUES
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Les techniques du
parrainage

Sponsoring Meécénat

Motivation Valorisation commerciale de la marque Valorisation sociétale de I'entreprise

.. Création de liens entre une marque et Recherche d’'une image pour
Objectif y v : : TN
un evénement médiatique I'entreprise en tant qu’institution

Message Marketing Institutionnel

Mise en valeur commerciale, directe de
Exploitation I'’événement : avant, pendant et aprés
son apparition

Mise en valeur « spirituelle » discrete, a
faible intention commerciale

Retombeées A court et moyen terme A moyen et long terme




Fleurissement du Grand Carré au Jardin des Tuileries
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LE SPONSORING

LES FONDAMENTAUX



Animer son réseau de vente

Accroitre sa notoriété




La demarche en 3 temps

o LA STRATEGIE I LA CONVENTION L'ACTIVATION e
DE SPONSORING DE PARTENARIAT DU SPONSORING
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L es leviers d’'activation

// / La visibilité

Les relations presse et relations publics

La production de contenus

A // Le site internet ou la page dédiée

Les supports de com classiques

La publicité et la promotion



LE SPONSORING

EN CHIFFRES
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Le sponsoring est accepte par les Francais

% des Francais déclarant « cela ne me dérange pas »

Panneaux publicitaires autour d’un terrain de sport 66%
Marques presentes sur le maillot d'un sportif 66%
Publicités dans les magazines ou dans la presse
Naming d’'un stade ou d’'une compétition sportive 45%

Sport publicitaire a la radio
Sport publicitaire a la télévision
Banniére publicitaire sur le web




Les investissements en sponsoring
augmentent

Evolution du montant des 10 contrats de sponsoring
en France les plus importants

» millions €
millions €

2011/2012 2021/2022

Source : Nielsen Sports Sponsorlink 2022 barometre trimestriel de Nielsen Sports depuis 2012



Le TOP10 des sponsors

Sponsors les + associés au sport francais
en notoriété spontanée

EEEEEESR Décembre 2012 EEEEEEEEEEER Févr|er 2022 llllll*

Coca-Cola Orange
Orange Coca-Cola
BNP Paribas Uber / Uber Eats
EDF EDF
Red Bull BNP Paribas
Crédit Agricole Crédit Agricole

Renault Lidl
Carrefour Renault
Emirates Carrefour
Peugeot Groupama

Source : Nielsen Sports Sponsorlink 2022 barometre trimestriel de Nielsen Sports depuis 2012



LE SPONSORING

EN PRATIQUES



UBER EATS

Ligue 1 Uber Eats £ @LiguelUberEats - 25 oct. 2021
er (® Vous aussi, comme Mégane hier soir, devenez le GOAT @ubereats fr

d'une rencontre de #LliguelUberEats !

EG tS Pour participer mpg.football/app/uber-eats
AU BUT R R
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LIGUE 1
Uber

DE L'OLYMPIQUE DE MARSEILLE
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RED BULL

RED BULL

BRASIL FC
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FERRERO

Kindarena

Métropole Rouen Normandie

Théatre des Arts Rouen m
faassan 72 530

Belges” Rouen
Pasteur’ Rouen
Luciline * Rouen

&
Mont-Riboudet e @@ @ ess 5291

Kindarena’ L] P+R
Fond du Val Rouen ';+

Mont-Saint-

Campys Aignan
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. .
Menu ‘!]JWJJP Politigue International CheckMews Culture Idées

Accueil f Sports [ Rugby

Les «Dim Dim Giris» piratent Ia
Goupe tu Monde te rughy

La célebre marque de sous-vétements a lancé une campagne de charme
dans les tribunes des stades de la Coupe du monde. L'IRB, l'organisme
qui gere les droits commerciaux, n'était pas prévenu. Et n'apprécie pas

du tout.




BURGER KING BL

chaque fois |
qu’ils mordront




Les marques sponsors

& 462 M$
a?ﬂ‘%s 228 M

119 M$
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RedBull 114 M$




LE SPONSORING

~ ALAUBE DE PARIS 2024
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Paris 2024 I’eveneent XXL




Partenaires Mondiaux

@ airbnb <2 Alibaba Allianz@ ATOS "‘
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DXC Technology  Egis  Enedis  Myrtha Pools  OnePlan
Optic 2000 Ottobock Randstad Salesforce Sodexo Live!
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= IeV|ers d’ actlvatlon

Co- brandlng

Com mterne

Rencontres sportlfs

Hospltallte / Excluswlte
Achats medla

Relatlons presse
Prodwts / fournltures



Rappel des contraintes

IL NEST PAS POSSIBLE DE...

« Utiliser le symbole Olympique

« Utiliser les termes « Jeux Olympiques »,
« Olympiades », et leur néologisme

» Reproduire des signes distinctifs Olympiques, des
photos relatives aux Jeux ou encore les logo

« Communiquer sur la thématique de I'Olympisme
directement ou indirectement si 'on n’est pas un
partenaire du ClO ou du CNOSF.

« Communiquer sur les athlétes qui participent aux
JO sur une période durant 2 semaines avant le
début des JO et jusqu’a 3 jours apres les JO.




Ce n’est pas |I’evéenement
qui est Important, c’est
la facon dont nous le

recreons... chacun a

notre facon

Jean-Luc Godard
Cinéaste franco-suisse




Merci



