Tuesday, july 11;2023

.

. £

W E B Campus Workshop
A RE
COM

Creativity: -
What methods to reman efficient ?

-
>,

- ;:;

b

o



You cannot
“ exhaust
creativity. The
more you use
It, the more you
have.

29

Maya Angelou,
American poet and writer
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ribes — in general terms — the capacity of an individual or

a group to imagine or build and implement a new concept, a new object or
to discover an original solution to a problem.

Wikipdia

Creativity desc
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ACTIVATION

Burger King

Creativity at all levels

COMMANDEZ CHEZ M(DO.

On n’aurait jamais pensé vous demander ¢a un jour. Tout comme on n‘aurait
jamais pensé vous encourager 3 commander chez KFC, Quick, O'Tacos.
Domino’s Pizza. Subway. Eat Sushi, Pizza Del Arte. Hippopotamus, Pitaya.

Hugo B.

Sushi Shop, Big Fernand, Mamma Primi. Chez Michel. Le Bistrot Basque.
Café Kokomo, Yima... et tous les autres restaurateurs indépendants qu'on ”
ne peut malheureusement pas citer ici. Bref, chez tous nos confréres v = PK VOUS OUBLIEZ LA MAYO INADMISSIBLE !!!

de la restauration (rapide ou moins rapide). FAITES VOTRE HAUROTUAIE mon enfant de 18 ans n'a meme
v pas pu aller dans l'aire de jeu !!!
’ On n'aurait jamais pensé vous dire ca, mais aujourd'hui les restaurants Ry | e on est

.
qui emploient des milliers de salariés ont aussi besoin de votre soutien. A son ége
L]

= — - - -’
“ l m m ‘ m m Donc si vous souhaitez les aider, continuez & vous régaler & la maison grice E—— dans Ia sauce Il feralt mieux

aison. e aussi au drive. niveau
QUON ETAT UN RESTAURANT IAPONAS MRS NR LT | e cheznous.

Burger King recrute. ! G Burger Kii
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IBOX

The real estate agency of the year creates magical fake ads

e Chateau de Cendrillon 1
9 Lavallée des Licornes

= lo solution immobiliere we

04 22 14 54 00

Le Chateau de Cendrillon
La vallée des Licornes

17 500 000 €

pebliciné comme les aunres

Cette résidence bénéficie d'une vue imprenable sur le lac des cygnes. Le grand salon de 800m® donne sur la terrasse avec
piscine a paillettes ainsi qu'un accés sur la vallée des licornes. Sa cuisine magique est équipée de meubles vivants. Aux
niveaux supérieurs, vous trouverez 276 chambres, 276 salles de bains, 4 piscines, 3 salons de thé et | salle de barbe a papa.
Le jardin compte 1001 cerisiers en fleurs. La roseraie magique et les balangoires en bonbon viennent parfaire ce bien
d'exception. L'écurie est composée de 3 boxes a licorne. Possibilité de stationner une centaine de caléches. Ce bien ne
posséde malheureusement aucunes toilettes, car les princesses ne font pas caca c’est bien connu... Elles préférent encore
rester COI’IS"DCCS H

IMMOBOX, SIRET : $1376434000016, RCS : $13 764 340 SAS au capital de 50000 € | Garant : GALIAN - ¥9, ruz 3¢ Ia bostse - 75008 PARIS
Carte professionselle N CCPIS 30320 1600003122 délived pae CCI DL VAR Je 22112016, Montunt garauti de 120000 ¢

ACTIVATION

Le palais d’Aladdin

Q En plein milieu du désert

Le palais d’Aladdin

En plein milieu du désert

o B 8 d

7400M! 1200 PIECES) 1001 1001

REFERENCE : S279ME

Prix hors frais notariés, d' istrement et de publicité fonciére.

charge du vendeur

72 200 000 €

ment pas unc publicité comme les autres

Ce palais est situé sur une zone aride. Cependant, I’ancien propriétaire a installé un puit privé. Orné de 12 tours dont la
principale au centre. Le bien offre une surface de 7400 m?* habitables loi Carrez, réparti sur 3 étages. Le palais comprend de
nombreuses salles décorées dans un style “Sultan oriental”. Attention ! Toutefois de ne pas vous prendre les pieds dans les
tapis, car certains sont encore vivants. Ce palais est composé de 1001 chambres, idéal pour les couples sportifs. L’entrée
principale permet d’accueillir éléphants, dromadaires. Toutefois les girafes devront baisser la téte. Une oasis est présente a
I'intérieur des murs. Le palais dispose de plusieurs piéces secrétes, I’une d’entre elles contiendrait une “Lampe a génie”
ASKIP.

IMMOBOX, SIRET : 51376434000016, R
Carte professionnelle N° CCPI

: 513 764 340. SA: de 50000 € | Garant : GALIAN - 89, rue de la boétic - 75008 PARIS.
05201600003122 ds °I DU VAR le 22/11/2016, Montant garanti de 120000 €
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Swile

For the 5th anniversary of the brand, 5 children decipher the world of work

swile

CLICK HERE



https://youtu.be/mzjPkcyUPPY

Spotify

Extreme customization for a strong impact in B2B (and B2C)

A Song for Every CMO
© spotity Advertising

B 116 likes « 12min

© ©®

S
:) A Song for Every CMO Mashup
Spotify Advertising

=
1

ﬁ Zena With a Z!
(I = Spotify Advertising

Crisp
* Spotify Advertising

~ Jess Got Me a Job
J Spotify Advertising
" Lara's Into It

Spotify Advertising

Beauty Mark

A toi qui

a écouté

la playlist
"coeur brisé."
cet été,

Quelqu'un vient de créer

une playlist "besoin d'amour”.

Ton été, tes playlists. e
e @Spotlfy

Acellequia
créé la playlist
"vive |'été"

au mois

de Février,

C'est le moment de faire
ta playlist "Joyeux Noél".

Ton été, tes playlists. R
spotify,t;orn/playlists e Spotlfy

ACTIVATION

Cher
propriétaire
de la playlist
"I'été n'est pas
encore arrivé",

En fait si, cay est.

Ten été, tes playlists. 'fy.
spom‘y.éom/pfayl'\sts e Spotl




SPONSORING & COMMITMENTS
Orange
Using Al to fight bias

Sans Avec
trucage trucage

CLICK HERE



https://youtu.be/i32sdFgOai4

PARTNERSHIP

Airbnb x The Barbie Movie

A real listing for an iconic contest




|
Netflix

The platform opens a restaurant that serves dishes from its series

OPENING JUNE 30

I IEIEE
musi)




STREET MARKETING

Corona

Creative advertising that plays with the sun

CLICK HERE



https://youtu.be/pgc-2Y63HEE

ANIMATION 3D

Jaquemus, Maybeline

“Non-IRL” activations that make noise on social media

https://imgupscaler.com
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3 methods to develop your creativity

Mmq The 6 hats method Monitoring &
mapping research

Tvaivnd)

Mail G Emotiens
Loyalty)
/ = —
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Prise de recul




Le mind mapping In three steps

The fog map or brainstorming

ouvnr une serrure
graver sur un matenau
boucle d'oreille
dessiner —
realiser une sculpture
tracer un dessin

faire un ourlet de pantalon

attacher des feuilles de paper
/ crever un oeil
confectionner un collier
ouvrir un lecteur de cd de pc
curer ses ongles
\ ; nettoyer les dents
JOuer pour se destresser

nettoyer ses oreilles




Le mind mapping In three steps

Categorization

attacher feuilles papler
une serrure ouvrnr /
crever oeil
un ourlet de pantalon faire
N
\ confectionner un collier
sSur un matenau | gravor —

=

/ ouvrir

\ e curer |

boucle d'oreille

un dessin tracer \\
nettoyer

ses oreilles nettoyer \

un lecteur de cd de pc

ses ongles

les dents

jouer pour se destresser

n ourlet de pantalon

un colher

boucle d'oreille

un gessin

dessiner
une gravure

confectionner

jouer

attacher

crever

feuilles papier

oeil

un lecteur de cd de pc

ouvnr

nettoyer

e serrure

ses ongles

les dents

ses oredies



STEP 3

Le mind mapping In three steps

Branching

papier

cartonnee

attacher feuilles
autre
Jun gessin
une scuipture al
une gravure dessiner < un ballo
\\\ crever
peinture D"
N ourniel de pantaion / — un lecteur de cd de pc

un collier 2 ouvrir une serrure

confectionner
boucle d'oreille

S&S ongies

- T4 <
pour se destresser les dents

| jouel nettoyer

S€5 orevles




The 6 hats method (E. Bono)

A user-friendly technique to get out of “vertical thinking”

Deﬂmt l'axe de la réflexion

{Exige des résumés et des conclusions

Orga nisation

]
}
Le chapeau bleu planifie et }
}

| gouverne la réflexion - "
Infos Intérét donné aux
{ Peut proposer des commentaires Bleu donnéeseta +
_déroulement réflexior l'information
T cadre reflexion Blanc | dege veracite - 2 nveau
formalise la communication Uil .‘I.'h. i

Logigue positive de la reflexion

Optimisme
; 6 Recherche des avantages
~ | et de la valeur: la faisabilité
F chapeaux “

| Idées nouvelles, variations }
| et autres possibles

| Le chapeau vert permet que }
. I'on fasse des suggestions

Vert

Gmouvement | | de Bono /.
. pensée latérale = decadrage
* .
) - Obstacles
Sentiments, intuitions, )
L pressentiments, émotions || m Signale les dangers les }
{Justlhcahon inutile | .- \ NOir difficultés et les problémes
3 catégories Rouge




HOW TO STAY CREATIVE 7

MATHIS CHANTEREAU

et



The challenge of creativity in the world of communication.

é_0_?

More and more content

There is more and more content being published on
the networks. On YouTube, 500 hours of videos are
published every minute and more than 1 billion
people publish stories every day.

Similar brandings (with tools

Many brandings look the same with the tools
pushed by Al, Canva, etc... it is important to be
able to stand out these days.

&

21

Artificial ntelligence

Al is improving day by day and it is essential not to
miss the latest tools to optimize your work.

Content overload at SEO
level

It is essential these days to stand out on less loaded
and more precise SEO keywords.

et



PART 1: THE SPECIFIC CHALLENGES OF
CREATIVITY ON TIKTOK, INSTAGRAM
AND YOUTURBE.




The codes @

YOUTUBE

16:9 & VERTICAL

@------------- - @--------------- @--------------- @------------- - ©
[ | [ | [ | [ | [ |
| | |
1 1 1
Quiality content and Publication frequency User engagement Eye-catching Collaborations
unique concepts thumbnails

et



Example on YouTube 24

V' E =
A= R
Pub Les Produits Laitiers Manga - Pub TV - Les Produits Laitiers Pub TV - Les Produits Laitiers LES JONES - BURGERS °
Filiére Laitiére Manga - Environnement Manga - Y a quoi dans le lait ? 6,9 M de vues « il y a 6 mois + 459 VPH

. - - — = ° °

R eSO

LE GOUTERDE NOS REVES

MEDINE EN CUISINE (avec Jamy) LE GOUTER DE MES REVES avec Les Produits Laitiers, Ensemble Denitsa vient découvrir comment

146 k vues « il y a 7 mois Hakim Jemili, Redouane... pour la vie est évalué le bien-étre animal dans...
12kvues *ilyalan 530k vues *ilya1an 27Mdevues +ilyalan

Concept:
Videos with influencers around their product
and linking with YouTube codes?

- -~

Les différents laits, présentés par MISTER V - LES COPAINS AU LAIT - MISTER V - LES COPAINS AU LAIT - MISTER V - LES COPAINS AU LAIT -
Jamy EP3 LE SKA EP2 LE MEURTRE EP1LELOTO

.

ed'écran °
367k vues + ilyalan 894 kvues - ilya2 ans 1,1 Mde vues - ilya2ans 14 Mde vues + il ya 2 ans rO| .g pOI| I S

.

- Influencers -

- Unique Concepts -
- Diversified content -
- Good quality -

et



The codes

Adopt the trends

Create authentic and
entertaining/interesting
content

TIKTOK

VERTICAL

Engage your
audience

Publication frequency

Good use of music

et



Example on TikTok 26

fitness park + Téléw

Top

Fithess Park

ROV (Giestitalpremiere
S0 STk thess Park @

#pourtoi #fitnessmotivation it's the double chin for me & Tu penses que tu aurais réussi

C O n C e pt. #foryou #fitnessmotivation... #gymtok #fittok... toi ?? Dans tous les cas rdv ...

efitnessparkm > 1.2M u’& alexfalconli... > 1.4M e uperboumj
Multi-accounts et influencers

POV: Com z
.chogggr lt‘s/é ‘-.

@ Les actions de cette vidéo

° - |nﬂ uencers : ,{,,s sont réalisées par des

professionnels entrainés

Strong proins:

ou supervisées par des

- - Content in their rooms g hrcodlindl i bescic

' e : Lo pas de les reproduire.
- - Diversified content E , 210

. . lls sont comme ¢a nos #humour #fyp #fitness j'y suis retourné |'aprem pour
© - RespeCtS TI kTOk COdeS (merg eS IntO the adhérents, ou presque... &... #fitnesspark #foryou #viral... du cardio tellement j'aime...

& fitnesspark.. > 103.2K @ nintch9438 >2.2M 4o empluchard > 400.8K

TikTok feed without seeing that it's an ad) 4o -




The codes
PHOTO & VERTICAL
@------------- - @--- e @rmmmmmmmm e @ mmmmmmmmmm - ©
Visual quality Use all the features of Engagez votre Publication frequency Goog use of music
Instagram audience

et



Example on Instagram 28

Globe-Trotter
Place

o0
Concept:

la méthode . ' q q
millennials UGC videos, associative projects, etc ...

gérer sona
e |
2 K :
B } & Strong points:
L] . \

- UGC-

I8 Avecce que tu gagnes,

Pissoeers.. [ : - Pleasant feed -

- Diversified content -

QUEL EST LE MEILLEUR

- Good quality -

" - Influencer partnership -

et




PART 2. METHODS AN

D SITES TO FIN
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INSPIRATION FOR GRAPHIC CONTENT

et



Create my graphic content 30

bles graphiques post instagram X e Mathis v

Envato

Effets sonores Modéles graphiques Graphiques Modéles de présentation Photos Police Extensions Modeéles Web Plus

. . Trier par Les plus pertinents v

Concept: 7 o NP R ?‘

c&“ .40 ,
Instagram

| _' | Post 4 ,,4 ‘ {&?
Image bank, videos, templates, etc... : : | e\ a

FALL FESTIVAL

Ay
o
A

Z :\\ y ‘\%\\-“ LN

Publier sur Instagram Message Instagram Festival d'automne Instagram Post




Create my graphic content

Pourvous Suivi(e)

£ 3

Instagram 2090800

0 alexisbeck__ - 2|

sseeccecee

L'idée selon laquelle tu dois
toujours chercher la plus
grande amplitude pour
maximiser |'hypertrophie
est une erreur courante.

Concept:
Social media

oQv A

630 Jaime
alexisbeck_ La mobilité pour I'hypertrophie est un + non négligeable,
mais cest pas obligatoire pour prendre du muscle....

plus

Afficher les 32 commentaires

alexisbeck__ @val_fit974 je n'ai malheureusement pas le temps
d'aller chercher les sources une a une. Je voulais dire qu'il est...

plus
Ie probié: méthodes est qu'elles

sont & a limite du fanatisme. Il a soit des personnes qui ne...

plus

Ajouter un commentaire.

& adrianpaulofficial - 111

=

matboule

greggot - o
Q Greg Gothelf Bascule

Suggestions pour vous Voir tout
moto.r844 s
Débute sur Instagram o

@ o o
Débute sur Instagram
ony89120 o
Débute sur Instagram e

S s
Débute sur Instagram -
ant022302023 S
Vous sut ;

et




Create my graphic content 32

- [ nouveau ]
Beéhance Pourvous Découvrir Engager Ressources Offres d’emploi

Behance evaoten o g o

. © & O

Concept:
Portfolio

¥ Pour vous 2 Suivi % Vos abonnements

< Fusion

@ Oluejire John 16 62 © 39 .\' Murat Gencosmanoglu 16 86 © 858 @ Katerina Chesnokova 1& 139 © 1,2k Plusieurs propriétaires v




Create my graphic content 33

Pinterest

Concept:

Social media

et



PART 5: METHODS A
INSPIRATION FOR Vi

N

D SITES

'O FIN

DEO CONTENT

et



Create my video content 35

bles graphiques post instagram X n e Mathis v

E I I Va t O sique Effets sonores Modéles graphiques Graphiques Modéles de présentation Photos Police Extensions Modeéles Web Plus

. . Trier par Les plus pertinents v

Yy v - \' 5 &MW. %.
Concept: , — o, PW T SEG &

g | Post ,,4 . *if
Image bank, videos, templates, etc... ‘ : E LON -

FALL FESTIVAL

Ay
o
A

ZARAY

Publier sur Instagram Message Instagram Festival d'automne Instagram Post




Create my video content 36

her

o
Nous avons mis a jour nos Consignes communautaires pour assurer la sécurité, I'inclusivité et le caractére bienveillant de TikTok
Découvre les nouveautés et découvres-en plus.
pradaddy Kirikou
@OFFSET ?&@

#humour #fyps #viral #cardib #paris #schiaparelli #gardeducorps

#drole #2251 1 #cotedivoirel 1 #offset
. ’ 1 WAP (feat. Megan Thee Stallion) - Cardi B

Concept:

dulcorps un peu

o

v
nsileicorpsdd

Social media : P

8 isaackhadzabe Isaack hadzabe Tribe
#fyp #tiktok #trending #Mahusiano #tanzania #travelafrica #travel

#hadzabe #datoga #hunting #zanzibar #bushmen #ngorongori

et



Create my video content

Pourvous Suivi(e)

£ 3

Instagram -
Reel

YVesrosso  matos2bo.. jullen_plbr rikaansoff.. garyward.. flextheory  theholistic...
0 alexisbeck__ - 2|

sseeccecee

L'idée selon laquelle tu dois
toujours chercher la plus
grande amplitude pour
maximiser |'hypertrophie
est une erreur courante.

Concept:
Social media

oQv A

630 Jaime
alexisbeck_ La mobilité pour I'hypertrophie est un + non négligeable,
mais cest pas obligatoire pour prendre du muscle....

plus

Afficher les 32 commentaires

alexisbeck__ @val_fit974 je n'ai malheureusement pas le temps
d'aller chercher les sources une a une. Je voulais dire qu'il est...

plus
Ie probié: méthodes est qu'elles

sont & a limite du fanatisme. Il a soit des personnes qui ne...

plus

Ajouter un commentaire.

& adrianpaulofficial - 111

=

matboule

greggot - o
Q Greg Gothelf Bascule

Suggestions pour vous Voir tout
moto.r844 s
Débute sur Instagram o

@ o o
Débute sur Instagram
ony89120 o
Débute sur Instagram e

S s
Débute sur Instagram -
ant022302023 S
Vous sut ;

et




Create my video content

Unicornads

Concept:
Tool to find the best ads

et



Create my video content 39

Bibliotheques
publicitaire L
Facebook N iy

o0

diffusées sur les technologies Meta. Pour trouver
une publicité, faites une recherche par mots-clés
ou annonceur.

La Bibliothéque publicitaire archive également les

CO Nnce pt publicités portant sur un enjeu social, électoral ou

politique pendant 7 ans. Trouvez les détails de ces
publicités, comme qui a payé pour leur diffusion et

TOO' to flnd the beSt ads quelle était la cible de I'annonceur.

Rechercher des publicités

Définissez votre lieu et choisissez une catégorie publicitaire pour commencer votre recherche. Voir les conseils de recherche.

Malte = Catégorie publicitaire w Q

M Recherches enregistrées




PART 4 : METHODS AN
INSPIRATION FOR WR

D SITES TO FIND

TTEN CONTENT

et



Create my written content

I I . e I l Comptes ayant interagi

Total des followers

@) Photo

Concept: s oo niarces @

SOCI8.| med | a i\palyse et outils

du post

Quand je me balade sur mon feed Insta, ce n'est pas pour checker le ...voir plus

exclu Aimé par tj.bethlehem et d'autres personnes

Pour un meilleur réseau,
essayez Premium
gratuitement

A Mes éléments

Mes pages (5)
OffSide Martillac

Activité sur la page

t Endorthings

Activité sur la page

~

Accueil

Commencer un post

B vidéo

Ethan Piboyeux & - ler

~ v

Voir la traduction

martinmalnoe
Milk Studios LA

5] Evénement

Rédiger un article

Classer par : Pertinence v

v

aysotidetails "Lacing your sneakers can be meaningful...

Je ne suis pas abonné a mes potes sur Insta... etil y a une bonne raison ! &

~

41

Pour les entreprises ¥ Premium
gratuiteme

LinkedIn Actualités

* LIVE: La finance peut-elle étre vrai

Alaune

French Tech: un million d’emplois ¢

ilya3j-461lecteurs

Mois de juillet crucial pour Casino

» 624 lecteurs

Et si le CAC 40 payait vraiment le c

ilyadj-. 449 lecteurs

Voir plus v

Groupama

Mathis, découvrez des opportunités
Groupama d'Oc qui pourraient vo
intéresser

Suivre

Infos  Accessibilité



Create my written content 42

at (1N 1. "Crushing It! Comment gagner de 'argent en ligne avec le commerce électronique" par Gary
C h a t G pT Vaynerchuk: Ce livre offre des conseils pratiques sur la fagon de construire une entreprise
en ligne prospére.
Iés pour plateformes 2. "Building a StoryBrand: Clarify Your Message So Customers Will Listen" par Donald Miller:
Ce livre vous aidera a comprendre comment raconter I'histoire de votre marque pour attirer

et fidéliser les clients.

’ . tion TikTok UGC 3

Jab Mortel €=@

Conce pt ventes.

commerce ' Z @ 4. "One Click: Jeff Bezos and the Rise of Amazon.com" par Richard L. Brandt: Ce livre donne un

Artificial i ntel |igence apercu de |a réussite de I'un des plus grands magasins en ligne du monde.

sec livres
5. "The Lean Startup: How Today's Entrepreneurs Use Continuous Innovation to Create

. "Influence: Science and Practice" par Robert Cialdini: C'est un excellent livre pour

comprendre les principes de la persuasion qui peuvent étre utilisés pour augmenter les

s motivantes existant Radically Successful Businesses" par Eric Ries: Ce livre est essentiel pour comprendre

comment développer une entreprise avec peu de ressources et comment valider vos idées
s Motivantes Exist./In

rapidement.
e Contenus YouTube 6. "Launch: An Internet Millionaire's Secret Formula To Sell Almost Anything Online, Build A
Business You Love, And Live The Life Of Your Dreams" par Jeff Walker: Ce livre offre une
L meéthode éprouvée pour lancer de nouveaux produits ou services en ligne.
Ir rester créatif. 7. "Jab, Jab, Jab, Right Hook: How to Tell Your Story in a Noisy Social World" par Gary

Vaynerchuk: Ce livre vous aidera & comprendre comment utiliser les médias sociaux pour

ts for Axel Brudermar . . o r
attirer I'attention sur votre marque et votre boutique en ligne.

8. "Ecommerce Evolved: The Essenti~! Pladraal Ta Duild ~eay & Scale A Successful

Associés Endorthing ‘> Regenerate response

Ecommerce Business" par Tanner et pour tout ce qui concerne le
les & inconvénients d

kand a maceana L

et



Create my written content

Write Sonic

Concept:

Artificial intelligence

New Document

Copywriting Vs. Content Writing: The Confusion
Ends Here

With the rise in competition, every brand is
scrambling to stand out from the crowd in the
digital world. And here CONTENT CREATION comes
into the picture.

Content plays a crucial role in digital marketing
activities and is the driving fo behind successful
campaigns, SEO, social media marketing, and more
Every single piece of content acts as a chance for a
business, an opportunity to grow your brand
presence, drive more engagement, and in short,
connect with your potential customer. So now, let's
jump to content creation.

Like you cannot go to any random doctor for an eye
checkup but an ophthaimologist, you cannot go to
any writer for writing a compelling piece of copy. So
yes, there are different types of content, and you
need different writers for the same

Most import y, if you are into digital marketing or
looking to promote your business online, you should

43

Edit this article with our Google Docs like S

Copywriting Vs. Content Writing: The last
guide you'll ever need to read

Do you often get confused between copywriting and content writing? Well, you are not
alone, as most people are confused about them.

Content and copywriting are often used interchangeably. But there is a lot of difference
between the two. Copywriting is typically more persuasive and targeted to a specific
content writing is usually more informational



PART 5

DEMONSTRATION

et



Demonstration

Pizza del Papa

Francophone pizzeria chain

Sport’kiff

Brand of sports equipment with
stores all over France.

Com’on

Communication agency based in
Paris

et



THANKS FOR YOUR ATTENTION.

et
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