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Bonnes pratiques

Caroline Ponsi Khider Erwan Soquet Xavier Bouffort
Global Communications & Leader Communication Digital Marketing
Brand Director France Manager
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onepoint

Créée il y a plus de 20 ans par David Layani.

Suite au développement du groupe, onepoint, leader de la transformation
numérique, s’est installé au 29 rue des Sablons, dans un batiment totalement
redésigné de 4 000 m2.

L'atelier : un espace dédié a la créativité situé au Trocadéro
Appartenant a Onepoint live, des espaces dédiés a l'intelligence collective a
Paris, Nantes, Toulouse et bientot Aix.

Ces espaces associés aux experts onepoint, permettent d’accompagner les
clients dans leurs défis de cohésion et de transformation.

https://onepoint.live



https://onepoint.live/

AVANTAGE MEMBRE

Formations
pour monter en compétences

Thématiques

Les experts de la team We Are COM vous

accompagnent pour une journée de 1. Plan de communication
formation mixant contenus méthodo, 2. UXwriting & copywriting
benchmark et mise en pratique. i :HEET:ZIEJE;:;EJPEOM AH
Lieu : Présentiel - Paris g " Eli 5. Les relations presse & influence
<OON i icic - 'g'b"ea 6. La communication de crise
Disponible aussi en visio-conference b“dget u | Meadi _
:  DE \ 7. Médias sociaux
g:.:‘reéael{ i?f&?‘lz: E}' heures) \"‘xfwman“" 8. Publicité digitale
Dates : voir sur le site 9. Communication responsable
Prix : 960 euros HT 10. Communication financiere

Tarif préférentiel pour les membres : -15%
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UNE ENTREPRISE DE
SERVICES

BUSINESS TO
BUSINESS TO
SOCIETY
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I Nos employés sont au service de nos clients et sont inspirés par la
société; ils font de Bureau Veritas une société de services Business to
Business to Society qui contribue a transformer positivement le
monde dans lequel nous vivons.

Grace a notre expertise inégalée, nos connaissances techniques et notre
présence mondiale, nous accompagnons nos clients en gérant les
risques relatifs a la qualité, a la sécurité, a la santé et a la durabilité,
au bénéfice de la société dans son ensemble.

NOTRE MISSION

Batir un Monde de Confiance en assurant un progres responsable.

N
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Milliards € +82 000 clients 1 pgso

#
[ osenmn ] collaborateurs , bureaux &

laboratoires

= . DANS 140 PAYS |

* Au31 décembre 2022 =



> Fixer des temps forts et fédérateurs en
lien avec la vision et la stratégie de
’entreprise

> Créer un flux de communication

QUELQUES permanent et multidirectionnel

PISTES... > Se nourrir des actualités, initiatives et
] expertises locales et les faire rayonner
; sans cesse

> Définir un cadre assez large pour rendre
le choix et la personnalisation possibles,
mais qui respecte ’ADN de la marque

> Générer de I'emulation autour de
challenges communs

Du global au local

... OU du local au global ?



QUELQUES EXEMPLES

COMPATIBILITY .mno-omw NC

ESTING SERVICES

. JOURS OFFICIELS BV
I'm thrilled to @B

READY TO be joining BV
#lLeaveYourMark 8 MARGH 28 APRIIL 5 . 5 SEPTEMBER 3 DECEMBER
WITH US? #ShapingaWorldofTrust <] £ 0% ©

¥ |

~ fi Insemational Workl Day for ‘Woneo Intamational Imemational
w' Women's Day Salety & Health Environment Day Charity Day/ Shaping Anticorruption Day
pi A4 at Work a Better World Day




je visite des dizaines de ferm, Ici, peut-étre plus qu'ailleurs, je suis conscient qu'en tant que
narfois trés loin des collaborateur Bureau Veritas, je laisse mon empreinte.



https://youtu.be/8TZYcfnTH9Q
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DECATHLON

Com Nationale/.Com locale

Tous avec le meéme maillot !
Juin 2023 - We Are Com

DECATHLON | COM LOCALE



LA DEMARCHE SUIVIE DEPUIS 3 ANS

Ecriture plans directeurs

g Validation fiche métier
National et Local

avec les LRE

MI 2020 OCTOBRE 2022
00O <>~
Q (g7 TiL 7Y
FIN 2020 OCTOBRE 2021
Lancement du test sur Debrief du test +
3 réseaux Présentation de la nouvelle
(Paris, Normandie, Quercy) stratégie aux LRE

DECATHLON | COM LOCALE



ROADMAP o o ° °
o S2 S1 S2 S1

2020 2021 2021... 2022...
[ ]
MIS e en p’a ce . . Reco Organisation sur le NOUVELLE ORGA
term"n Tests d'accompagnement sur 3 régions éseal NATIONAL / LOCAL
AO Affichage Permanent National Mise en place AFFICHAGE PERMANENT
KPI
Trafic additionnel i o . Ouverture aux leviers
Evol. coiit acquisition visite / visiteur Mise en place PACKS DIGITAUX LOCAUX Mesure et amélioration continue

SEO/ ECOMMERCE / AFFILIATION

_—

Etude information Optimisation dispositif Information continue et autonome
A cco m p a g ne me nt COMM NATIONALE (blog de la com) INFORMATION COMM NATIONALE en interne
M Ission R Formalisation Mission

Echange avec la mission Resp Exp Client Déploiement des RESSOURCES

KPI
Niveau de compétences Responsables Com Local Veille sur des ORGANISATIONS Audit des RESSOURCES Mise & jﬂl.ll‘
* dacteurs formes inspirantes Compétences local Catalogue de FORMATIONS
Etude sur MIX MEDIA LOCAL Reco MIX MEDIA LOCAL optimal Actualisation études
Déploiement outils GEOMARKETING Dispositif
Cohérence Com Locale / Nationale PROGRAMME Sl pour COMM
sUtilisation des outils Refonte Process/Outils ENGAGEMENT

Budgets



EXEMPLES DE REALISATIONS / RESULTATS LCR

S
- ! % 'fogramme, nuini
! ( eils, dquipement
F'N powr franchir |2 ligne darfivee !
T

&

STEP 1: LA BONNE CHAUSSURE POUR REPOUSSER VOS LIMITES

DECATHION - [saa

otein By
K == " S t2]
.m!}:?! Vi Nili... Ty

408
P

POUR REPOUSSER VR LIMITES

| TSHIT FT
CORSAIRE PYITY

Ed30€
ol | DAVID MATHIOT
Rummer passanoé cher Decatiion DECATHLON

CAMPAGNE MARATHON DE PARIS
+ 400k€ de CA additionnel

Dispositif complet d'accompagnement des coureurs du
Marathon de Paris sur 3 mois (mi ao(t - mi oct)

Display / Social / Email mettant en avant offres
commerciales sur 4 périodes + Conseils et coaching

= Performances :

Chaussures : + 25,59 pts de prog CA VS France /
+31,3 pts de prog de marge VS France / Presque 10€
d'augmentation du PVM

Textiles : + 33,2 pts de prog CA VS France /
+27,7 pts de prog de marge VS France

DECATHLON | COM LOCALE



EXEMPLES DE REALISATIONS / RESULTATS LCR

WORLD CLEAN UP DAY REIMS 2022
+ de 1800 participants en 1 week end

Organisation de parcours éco-sportifs variés dans, toute la ville
de Reims + animation d'un éco-village installé au coeur de
Reims

= Performances :

> Mutualisation sur les 2 magasins Rémois

> 1810 participants, + 28% vs 2021

> 5 activités Outdoor

> 1T de déchets et 46600 mégots ramasseés sur le week end
> Colit : 367€ grace a la mutualisation et la recherche de
partenaires

DECATHLON | COM LOCALE


https://youtu.be/wX4fqlq9kjc

EXEMPLES DE REALISATIONS / RESULTATS LCR

CAMPAGNE TRAVAUX - Anglet
a— S TS N _ Campagne mettant en avant I'accompagnement
PATRICR. .\ 3 : - 8 ¥ Coéquipier-éres pendant la période de travaux

prend soin de vous au

Fitness depuis 34 ans.

100% réalisée en interne grace a Laura

Une campagne Employeur exemplaire qui mériterait
d'étre déployée au sein de tous les réseaux

DECATHLON | COM LOCALE
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Animation de nos points de vente

> Au cceur de nos 275 agences bancaires
Le directeur d'agence peut créer des contenus propres a son agence et les diffuser uniquement sur les ecrans de sa

boutique grace a un outil de « Décrochage local ».

CAFE ENTRE NOUS CIRCUIT COURT PRES DE CHEZ VOUS SAVE THE DATE

La vie de mon agence et de mon Un événement & venir avec une date précise.

Des rencontres conviviales et La vie de Caisse Local
informelles pour entreprendre. Vie de ma L.aisse Locale. quartier.

AL DL VEXTRE CAtSE . ST A MEART

OCALE DF T £ FAIRE BATTRE LE

P | LA LE D LIIDx 1 EUR

24 FEVIZ A B3 HEURES ! ! BCEMCE

3 - % '
[ T
vous

ile de
France



Animation digitale et e-réputation de nos points de vente

» Chiffres clés fiches Google :

Crédit Agricole de Colombes

e 1 prospect sur 3 vient vers nous aprés avoir vu un avis positif e :--:-0:..,«. =

* 120 000 0000 de vues en 2022 > 1°r vitrine de I’agence Mm e

. 16 % d’appels depuis les fiches Google i
* 5425 avis sur 5 mois pour une note de 4,26/5 ;md

- LS
e
Partagez-nous > i g
votre expérience. s Diee.
C

Votre avis nous e S
intérosse ! U Coneey

R

N -
ile de
France

g | W



) . @ Crédit Agricole de Paris George V
Des photos intérieurs et N

extérieures de I'agence

S

Credit Agricole de Colombes Fermeture exceptionnelle d...
Eite e wnémve | | Envegiswer  Appeler 15 juin, 00:00 - 23:00
2a 84 avis Doogle (O \otre agence sera fermée
Ranue & Colombes l'aprés-midi du 15 juin & partir » Post informatif

=]
Adrgsse ; 25 Rwe Saint-Denis, 22700 Colombes de 13n. Pour effectuer vos

Horalres @ Ferme bientdt - 17:30 - Ouvre 4 0300 mer. - Les horaires a jour operations, rendez-vous sur - = 9
Téléphone 01 42 42 47 25 Coordonnées \otre espace personnel ca-
Rendez-vous: credit-agricale fr té'éphﬂl’l IQUES pa“ifr = Votre a I:'F'"f ation Ma

Sangue Vos services Tout afficher

Suwgparer une mudification

disponibles 7Ty7 et 24hf24 - >
Les moyens de paiement ..

Froduits Taul afficher F'riSE dE RD’V en Iv a5 lours
agence
Prél immikilies AEBUENCE aulo Devanir clienl i 8 una semaing  NOUVEAU
Simulateisr Dewis gratui Careriure compse:
H H Avcompagne sur e rrmbeew projels, ks guipes changenl mai eles sunt L B
Plc’tas par dnmalne d'E tnujowrs aussl afficacas Snvert ks taux parmi las plos kas du marcha Bgqup a { !
i M Coly, W Goeszanl ef Mine Ail-SFagy qui s senlent luvjoers h&s mplguds s
pl"ﬂd I"“ts tnus las dosslars
Parcourin bes catdgorics Visita en mai I |
Simulsteu Devis gratut 1 2 Réponse du propriétaire
Dl comphi Lawcalian avec Oplion & A Répanse du propriétaire il v 2 uns amaine + booster Iae-l‘éputatlon
Faanjia TP A [ b LR e nous e Génér& de Ia mnsi démﬁm
WEETe avls. Mous sommes heursux de wous sawalr safistalt de volrs . . .l
sxpisrience Clisnl A sen e nodie agenos Belle joamas Marion et moins d’ ""IG'UII“é

Guestions et réponses
AMcher ioutes les guestions (1)

Poassr uns questios
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CAMPAGNE « REVEIL DE LA FORCE » - Les objectifs

1.La présence

Promesse du CA |IDF & rappel de notre couverture réseau en |DF : « Crédit Agricole d’lle-de-France, toujours la a vos coétés. »

2.Nos offres

Offre de bienvenue : sans rendez-vous, 30€ a 'ouverture, transfert comptes facilité (service Facilit’), sans conditions de revenus

3.Les preuves de nos engagements

Valorisation des actions de caisses locales et excellence relationnelle

4.Créer du trafic en agence

« Vous recherchez une nouvelle relation bancaire 7 Le Crédit Agricole d’lle-de-France est a 500 métres de vous »

bz

lle de
France | /



CAMPAGNE « REVEIL DE LA FORCE » - Les agences ciblées
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CAMPAGNE « REVEIL DE LA FORCE - Drive fo Store

visites

Geotargeting autour des 65 Paris 268 KPIS C LES
agences CAIDF ciblees

Boulogne-Billancourt 72
[ ———— C hatcu 45 @ *Temps e corversion
. temps médian entre
= bontreul 37 lexpasition
G ACHAGUE rlir: E:Jﬁ!:l{l'l'ﬁ 'UE rEEi“ES 31 4 days ef lg premiére visite
Courbevoie 28 Temps de conversion

Q MNoisy-le-Sec 26 @

@ .
2

T8 Roulevard Saint-Gormain " a =
£ PARIE Asnieres-sur-5eine 25
5.9 km
y NEU-I"}"‘SUT' Seine 23 *Distance mediane - Distance
médiame entre ie lew dexposiion Distance médiane
; et l'agence visitée =1t neal
pFa— Vincennes 22 -
UN COMPTE .
A CHAQUE COIN DE RUE Issy-les-Moulineaux 21
L pws ] Clichy 18 |
—_— Rueil-Malmaison 17 P “Visites incrénpentaes : |
différence enfre le nomére
Charenton-le-Pont 15 4 de visites dulgroupe exposé
Puteaux 1 4 et e nombre de visites du
upe cantrile
-~ 864 e
= @
L . - L -
lle de M Visites incrementales
r - oe Paris représente 28% des agences /
rance ciblées et 31% des visites —i

>Belle performance sur cette ville




CAMPAGNE « REVEIL DE LA FORCE - SEA par ville

Dispositif : Présence marque dans les moteurs de recherche en REPARTITION DES VISITES PAR VILLE
fonction de la localisation choisie

KPIS CLES
exemple : « bangue & Courbevoie »
Impressions
Credit Agricole lle de France | 30€ offerts 2 210 546 Clics
Fouverture | Sans conditions de revenus
Annoncs] CAMPAgNes.ca-parts credit-agricole.ir
N 28 871
Prafitez d'un acces a uns grande bangue, avec un
conseiller dédsé de prosdmité. Profitez de tous les CTR = PARIS s PONTOISE
senices dune grande banque, méme 3 distance
Simulation Gratuite - Experts a vaotre Service ORSAY = ASNIERES SUR SEINE
Services. Découvrez nos Ofifes, Particuliers&Enire 1 3; ?1 % = SAINT CYR = VERSAILLES
= ANTONY = |SSY LES MOULINEAUX
m ROSNY SOUS BOIS m NOISY LE SEC
@ Janvier Févier Mars
Belle performance sur les villes de Pontoise et | = Leads 195 254 387
- Orsay et
& La voluméfrie de leads a augmenté de 100% Sou SEFI[JtIDﬂ 12 18 18
— entre le début &t la fin de [a campagne Tx conversion 5,15% ?rng% 4,65%

ile de
France




CAMPAGNE « REVEIL DE LA FORCE - Focus map des villes les plus

performantes

Maizons Lalfine ~ Mantesia L)
: Jolie

Anlnay-sais-Hais

Spﬂfumlla \ \ Sev g
{-Saint-Denis g ° S N
.‘/1—?'1‘1 Houtkes En‘ i = . Dea | :
/ ; 7 e By Dencyt Top ville attractives Drive to Store (top visites agences)
L m o 21 Lreny Gorga
" Aubervilliers § . mo . ,
Bt Lo Rainey < . Top ville attractives SEA (top volume leads)

h
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Bl L ' 99" * Y e \om * Puteaux
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: Les top villes sur le Drive-to-store
\ sont & proximité de Paris intra-muros,
au contraire des top villes sur le SEA,
qui sont plutét en banlieue.
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Dispositif : Bouton « rendez-vous » intégré dans les fiches agence et mise en

avant de I'ouverture de compte dans le catalogue produit

Bouton « rendez-
YOUS »

Octobre
Movembre
Décembre

Janvier
Février

TOTAL

Vignette produits

Janvier
Féwvrier
w“ Mars
(1
I

ile de
France

Leads Quverture
compte

101 3z

a0 15

&7 23

78 22

80 24

85 29

501 145

Rt Ouverture
compte
22 B
g 3
19 1

Taux de

conversion

31,68%
16,67%
34,33%
28,21%
30,00%
34,12%
28,94%

Taux de
conversion

o

Meilleurs taux de conversion
sur I'ensemble des activations
de la campagne.

|mh.

Exlérimur

Crédit Agricole de Sévres

ite Web i ifd Er i,

a2

4.0 18 avis Google

Bangua 4 Sévres

Adresse ; 35 Avanue de MEurope, 2310 Sdvras
Horalres : Fanma - Ouvre & 09:00 {mar.) =

Téléphone : 01 46 26 73 T1

Rendez-vous: credit-agricole I

Pracuils Taul afchar
T -~ ‘L .

Pl immolifer ArEurance sun Devenic dient
Smiilabai [REEETETh Carsariuim animipis
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CAMPAGNE
IMMO
GEOLOCALISEE
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CAMPAGNE IMMO GEOLOCALISEE - OBJECTIFS

* 1/ Ancrage local : Faire savoir que le CA IDF finance

des projets immo dans votre commune

» 2 / Augmenter la conquéte via le crédit immo



CAMPAGNE IMMO GEOLOCALISEE - Principe et géociblage

TERRITOIRE CA IDF CIBLAGE CAMPAGNE LOCALE

taux de rotation immoblier

=
I

Iage campagne
w 6'996@930“9 el
2% 0 o X

Canvoe mbw]

ile de GG s T s RSy
France Metis ‘



Un projet
d'achat immobilier
en téte ?

JEFAIS UNE SIMULATION >

sendisex de Cetioe IC)

R

rance

.

Igny

nOUS prétons en moyenne

561479 €
sur

21 ans

JE FAIS UNE SIMULATIOI

e de

-

J

A
Saint Maurice
Montcouronne

Nous prétons en moyenne

561479 €

sul
21 ans

\

P

AlS UNE SIMULATION >

Vous aussi, faites-nous

confiance pour votre
achat immobilier

JEFAIS UNE SIMULATION >

tanade 'atae L

N Réponse de principe
Immédiate

v Rappel sous 246h"

\/ Augmentation, baisse

ou report des
mensualités®?

N Cpsn wokals o sie b
BEZral DOWAS L Na CEOTINT

JEFAIS UNE SIMULATION >

v Réponse de principe
Immédiate

Vv Rappel sous 24h"

J Augmentation, baisse
ou report des
mensualités’?

SULPNIRE BOR e SRt WL oIt

ChH?
a
ile de

France




CAMPAGNE IMMO GEOLOCALISEE - RESULTATS Avril 2023

Ce )

CIBLAGE DISPLAY RECIBLAGE paAR DES LIENS
GEOLOCALISE SUR LES SPONSORISES DES CLIQUEURS DES
COORDONNEES GPS gg:rgfgss LORS DE RECHERCHES

Impressions Impressions
2 094 922 39 674

CTR CTR
0,59% 7,51 %

NB SIMU

CPM
1,22 € L

\_ /

g

ile de
France
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18

Rappel des
ambitions

£

Poursuivre la
congquite

&l

Intensifier la relation

£
g )

W

Diversifier

nos sources de PNB

@)

Le projet
« Réveil de la force »
répond a nos enjeux
de développement,
en alliant les forces
de notre réseau et
de notre savoir-faire
digital pour
conguérir
différemment !

Communication
Agences

[animation CLV,
Avis vitrophanie)

Sup de
Conguéte Pro
Drive to Agency
(Affichage de
Itinéraire vars Reco
une agence dans Active
Waze| (00% des

collaborateurs
formias)

Communication K '

digitale

(ciblée sur 50 |
codes postaux)

rommunicats
Box TV connectée [/
Replay TV

Cible clients
multibancarisés
Cispasitifs
pErennes
Clispositifs
ponciuels
Linkedin
pour intégrer le
réseau de ses
clients

CONNEXIONS 2022



QUESTIONS
REPONSES



LA COM GLOCALE
~ AUTRES CAS PRATIQUES




COM GLOCALE

Mc Donald’s

Des produits adaptés au marché local

INSPIRATION

reek Vac

TO EMENND AFTARHMENRD TON EAANNDN




COM GLOCALE

Coca-Cola

Des publicités différentes d’'un pays a l'autre

INSPIRATION

" Yors
St v

o 1Y g

—

(RLTy i

13131

0"nA ovo

i
B
ol T T ] T s, il |
£

wldgll glal yinsil
Refresh good times




COM GLOCALE

Coca-Cola

La campagne « Share a coke »

INSPIRATION

Cartite

If you

have a crush on /
want to meet /
haven't seen /

miss /

love / t=
like d
a Liam, L
share a Coke with | B{aT131

Share a Coke with a friend

shareacoke.com.au




COM GLOCALE

KFC

Les social ads en Inde varient selon le dialecte

INSPIRATION

PR (oL o e

KFC Group Specials - Aaj KFC Group Specials - Aaj
Kuch Special Mangao - Kuch Special Mangao -
TELUGU BENGALI


https://youtu.be/NmqF04NMqD8
https://youtu.be/NmqF04NMqD8
https://youtu.be/fbV2dhJ_wH4
https://youtu.be/fbV2dhJ_wH4

_ COM GLOCALE
Fjallraven
Des social ads basés sur des algorithmes liés a la méteo

INSPIRATION

e e ues.

T D T

NATURE IS WAITING FOR YOU 8 NATURE IS WAITING FOR YOU MNATURE 1S WAITING FOR YOU
Product Info from Feed - O N TOTIACK s ¢ il [(fms

Product Image from
Feed

Background Image
based on current
weather




COM GLOCALE

FNAC

Les rencontres locales

INSPIRATION

Alaune

27 mai au 10 juin 2023 07 au 14 juin 2023 09 au 10 juin 2023
Dédicace + FNAC PARIS BERCY, | Rencontre « FNAC LILLE, FNAC L Rencontre « FNAC LYON BELLEC Rencontre « FNAC GRENOBLE G
Le Youtubeur franco- Rencontrez Maurice Lyon BD Festival ala Salomé Saqué en
japonais Louis-San en Barthélemy ala Fnac! Fnac Bellecour rencontre puis
dédicace alaFnac! dédicace ala Fnac

Grenoble Grand’Place !




Leroy Merlin
Les cours de bricolage en magasin

Apprendre les bases de la menuiserie (3h)

25.00€

lundi 26 juin 2023
() de14:30217:30 () 6places
a Annulation gratuite en magasin jusqu'a

48h avant le début du cours.
Voir les conditions

J'ai pris connaissance des
[_] conditions générales de participation et je
les accepte.

S'inscrire

® Bonneuil-sur-Marne - Créteil  (7) 3h

COM GLOCALE

INSPIRATION

Toutes les solutions pour apprendre a votre rythme

Conseils pratiques

Nos experts décodent ce quirend la vie plus
simple chez soi. Des petits gestes aux
grands travaux, on trouve ici une foule de
conseils.

T —— Trouver le bon conseil
Cours de bricolage en magasin Tutos et astuces de bricolage
Se faire la main en magasin, avec un expert qui Des centaines de tutos, congus par des experts, pour
montre les bons gestes et donne des astuces, ¢ca découvrir comment mener a bien ses travaux sans
permet souvent d'éviter des erreurs chez soi bouger de chez soi.

S’inscrire en ligne ou en magasin Découvrir les tutos et astuces

Assistance technique

Quel produit choisir ? Comment Uinstaller ?
Quelles précautions prendre ? Besoin d’un
conseil ? Un expert vous répond tous les
joursde8ha19h!

Nous contacter

Tutos créatifs & DIY Coaching a domicile

Pour apprendre a réaliser soi-méme des objets, Chez vous, accompagné d'un pro du bricolage ou du
personnaliser sa déco, fabriquer du petit mobilier ou jardinage, les travaux se déroulent bien et on
offrir des cadeaux en pouvant dire : "C'est moi qui '~ apprend en méme temps.




COM GLOCALE

Lidl

L . . . . INSPIRATION
Une égérie sport sur les réseaux sociaux... issue du retail !

SPORT ET BIEN-ETRE *, avec Vinc... X

Lidl France - 1/29

— -~ 4
(_l ~ .
";:“*’:57?'?‘5: {178} SPORT *, | Vincent vous
T L i Lot
;i' LLa-ial présente les essentiels...
Lidl France
m\,ﬂg‘rm]‘ " | SPORT &% | Votre équipement
» N . B =
LS eTae ! vélo vendu le 20/04 avec...
7 Lidl France

| SPORT ‘&’ | Abdos/fessiers :
adopter les bonnes postures...

7 Lidl France

ymcen ... .. fLE
[Qecenppon-pe} oy 0:01/7:46 B & [« OO 5] o3

SPORT ';i:' | Trouver la
motivation pour pratiquer un...

SPORT %, | Vincent vous présente les essentiels camping vendu le 24/04 |
Lidl France 4 Source : Lidl France Camping Vidi >




LE BONUS FUN

DE LA TEAM
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En russe,

BLEDINA

signifie prostituée






0>s

o m
<m

KFC
s'appelle PFK au Quebec






LES BISOUNOURS

s'appellent Les Calinours au Québec



BISOUNOURS

Les
Calinours

COLLECTION DVD







Merci



